Bio\/al *¢*

BIODIVERSITY VALUING & VALUATION

Kommunikation unternehmerischen Engagements fiir den Biodiversitatsschutz

Ergebnisse einer reprasentativen Konsument:innenbefragung (Conjoint-Analyse)

Arbeitskreis Biodiversitat, 15.05.2024

Foto: pixabay

Uta Bohm, Zentrum Technik und Gesellschaft der Technischen Universitat Berlin



Bio\/al *¢*

BIODIVERSITY VALUING & VALUATION

Was wurde untersucht?

Ziele der Konsument:innenbefragung :
AErhebung von Einstellungen zu Biodiversitat

AWelche Gestaltung und welche Aussagen zum Biodiversitatsschutz auf Produkten werden von
Konsument:innen préaferiert?

AHinweise zur Zahlungsbereitschaft fiir biodiversitatsschonend hergestellte Lebensmittel

it

Abbildung: pixabay
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BIODIVERSITY VALUING & VALUATION

Wie wurde vorgegangen?

A Online-Befragung von Konsument:innen

I Konzeption und Datenauswertung durch Projekt BioVal (ZTG, ZNU)

I Samplezusammenstellung und Datenerhebung durch Marktforschungsinstitut Sago Schlesinger
A Zeitraum: 13.09. 7 09.11.23
A Sample:

I 1.500 Befragte von 18 bis 75 Jahren

I reprasentative Stichprobe flr die internetnutzende Bevdlkerung in Deutschland hinsichtlich:
Geschlecht, Alter, Bildung und Wohnort (Bundesland)
A Befragungskonzept:

I auswahlbasierte Conjoint Analyse: Bewertung von 3 Beispielprodukten mit unterschiedlichen
Kommunikationsbotschaften (jede befragte Person bewertete 2 Produkte; N=1.000 pro Produkt)

I Erhebung von Einstellungen zu Biodiversitat und von demografischen Angaben
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Wie bekannt ist der Begriff Biodiversitat? BioVal **

BIODIVERSITY VALUING & VALUATION

Ist Ihnen der Begriff "biologische Vielfalt" oder "Biodiversitat" bekannt?
(N=1.500, Angaben in %)

ADen Begriff (Qbiolog
Vielfaltd3d3/ 3Biodiver

Ich habe davon gehort und ich weil3, w_ 56 . _ .
der Begriff bedeutet. uberwiegende Mehrheit der Befragten

(92 %) schon gehort.

) . o A Mehr als die Halfte (56 %) gab an, zu
Ich habe davon gehort, aber ich weil3 nic

was der Begriff bedeutet. _ 36 wissen, was der Begriff bedeutet.

A 36 % haben davon gehért, kennen
aber die Bedeutung nicht.

Ich habe noch nie davon gehort- 8 A Nur 8 % der Befragten haben noch nie

davon gehort.
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Einstellungen zu Biodiversitat

Wie bewerten Sie die folgenden Aussagen? (N=1.382, Angaben in %)
bdzNJ . STN} 34S> RAS RSy

Ich finde es wichtig, dass die biologische Vielf;
erhalten bleibt.

i

4

Ich kann selbst zum Erhalt der biologischen Vielf
beitragen.

Ich fuhle mich persdnlich davon betroffen, wenn d

biologische Vielfalt abnimmt. 2

Ich mochte mich nicht einschranken, um die biologisc
Vielfalt zu schtzen.

ll

Hochleistungsfahige Nutzpflanzen und Nutztiere sind
wichtig, damit Lebensmittel erschwinglich bleiben gkl
selbst wenn die biologische Vielfalt darunter leidet.

Die Bedeutung der biologischen Vielfalt wird mein
Meinung nach Ubertrieben.

o

m trifft voll und ganz zu m trifft eher zu mteils/ teils  mtrifft eher nicht zu  m trifft Gberhaupt nicht zu
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A Die Mehrheit (78 %) findet es wichtig,
dass die biologische Vielfalt erhalten
bleibt.

A 63 % der Befragten sind uiberzeugt,
selbst etwas zum Erhalt der
Biodiversitat beitragen zu kénnen.

A Mehr als die Halfte (56 %) fiihlt sich
vom Rlckgang der Biodiversitat
personlich betroffen.

A 31 % mochten sich nicht
einschranken, um die biologische
Vielfalt zu schitzen.

A 23 % meinen, die Bedeutung der
biologischen Vielfalt wird tGbertrieben.
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Wichtigkeit versch. Aspekte beil Lebensmittelwahl BioVal ***

BIODIVERSITY VALUING & VALUATION
Ve
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X dzYy g St 0 F NG D ey 2

A Guter Geschmack, Geruch und
Aussehen sind den Befragten am
wichtigsten (81 %).

X dzY g St 0 F NS dzy R { SNy O A Auch, dass Lebensmittel gesund
N N und naturlich sind, wird als sehr
X F AN 3 S K N wichtig empfunden.
X LINE A & ¢y s e s )
X b dZF A2T ALE 3SNB O K S ———— A 66 % finden es wichtig, dass
X [SoSyavAG(OS! ISy ——— Lebensmittel biodiversitats -
X YSAYS {GAYYdzy 3 | S schonend hergestellt werden.

X I dza Y SA Y SN e s
X YANI KSE TSy S Y S s e i e
X  -PkoBlukte sind

A 61 % ist es wichtig, dass
Lebensmittel preiswert sind.
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BIODIVERSITY VALUING & VALUATION

Auswahlbasierte Conjoint Analyse

A Test von Kommunikationsbotschaften fiir biodiversitatsschonend hergestellte Produkte und Ermittlung der
Zahlungsbereitschaft anhand von 3 Beispielprodukten der BioValProjektpartneriinnen FRoSTAAG, Seeberger
GmbH und Alfred Ritter GmbH & Co.KG

ATSCHER:
FI'IHTEl

zwei Produkte ein Werbeplakat
(Tiefkihl-Gartenerbsen, Walnusskerne) (Schokolade)
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Auswahlbasierte Conjoint Analyse Bioval*

Die Methode erméglicht es:
Arealitatsnahe Kaufentscheidungen zu simulieren, in denen unterschiedliche Produktkonzepte getestet werden
A Kundenwiinsche zu erfassen, d.h. Praferenzen fiir Merkmale von Produkten zu ermitteln

Adie Zahlungsbereitschaft fiir Produkte mit bestimmten Eigenschaften zu ermitteln

Vorgehen:

A Den Befragten werden in mehreren Durchgéngen Produktvarianten mit unterschiedlichen Merkmalen
(z.B. Kommunikationsbotschaften, Preis) prasentiert. Sie vergleichen und wéhlen jeweils das Produkt, das sie kaufen
wirden bzw. am ansprechendsten finden.

A Auswertung: Ermittlung préaferierter Merkmale und des Beitrags einzelner Produktmerkmale fiir die
Kaufentscheidung (Software: Sawtooth)

Die indirekte Befragung durch die Conjoint Analyse liefert zuverlassigere Ergebnisse zu Produktpraferenzen und
potenziellen Kaufentscheidungen als eine direkte Befragung.
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Getestete Merkmale (fiktive Produkte) BioVal *°

BIODIVERSITY VALUING & VALUATION

ASlogans(QF6r dert die Biodiversitatd, FOordert) den Artenschut z.
A Biodiversitatswert 2 bis 6 (fiktiv, angelehnt an Nutri-Score)
A Informationsumfang (kurz, mittel, lang)

A Form des Engagements (am Unternehmensstandort, bei Landwirten, Teilnahme an Forschungsprojekt,
Spende an Biodiversitatsprojekt)

A Zertifizierung der MaRnahmen (intern, extern gepruft, zertifiziert)
A Preis (4 Preiskategorien)

MERKMALE MERKMALE
' Fordert die SLOGAN
SLOGAN ohne Slogan biologische ohne Stogan
Vielfalt
BIODIVERSITATS- BIODIVERSITATS-WERT BIODIVERSITATS-WERT kil
WERT ohne Wert
m m INFORMATIONS- | ohne Info
UMFANG
INFORMATIONS- BIODIVERSITAT BEI FROSTA BIODIVERSITAT BEI FROSTA
UMFANG Frosta ergreift verschiedane Frosta ergreift verschiedene
ohne Infe Matinahmen, um die baBnah die Blodiversh-
Biodivarsitit zu schitzen, — —— —
»Zum Schutz der Biodiversitat »Zum Schutz der Biodiversitat ~Zum Schutz der Biodiversitat spenden
rtenvielfalt sowie der Viel FORM DES ohne unterstiitzen wir das Anlegen von |  beteiligen wir uns am Projekt BioVal, wir 5 Cent des Produkterléses an ein
""""""""""" i f den Feldern unserer | das darauf abzielt, negative Wirkungen |  Projekt zum Erhait der Biodiversitat*
Lieferant:i - von L it auf die Biodiversitd
zu reduzieren.”
ohne f
G oh Zum Schutz der Biodiversitat haben | ,Zum Schutz der Biodiversitéit setzen | ,Zum Schutz der Biodiversitdt spenden ‘ ’
ENGAGEMENTS. En%emm " wir Bienenstdcke und Bliihwiesen an wir auf Projekte zur Bodengesundheit wir 5 Cent des Produkterléses an ein ZERTIFIZIERUNG
unserem Unternehmensstandort bei unseren Vertragsiandwirten™ Projekt zum Erhalt der Biodiversitdt” "‘““"'“"’,“.,,.,',,,“
errichtet”
PREIS Rasisprels Basispreis Basispreis Basispreis
+0,59€ +1,00€ +1,79€ PREIS Basispreis Basispreis + 0,30 € Basispreis + 0,80 € Basispreis + 1,60 €
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Getestete Merkmale (fiktives Werbeplakat) Bioval’s

A visuelle Gestaltung (Blumenwiese, Biene, Regenwald, Faultier)

A Standards/Kooperationen (Standard Nachhaltiger Wirtschaften W s ot dem | Whbon b | it
STANDARDS/ ' unter anderem nach: '
des ZNU/Zentrum fiir Nachhaltige Unternehmensfiihrung, D ; "B

Rainforest Alliance, Initiative Biodiversity in Good Company)

Vielfalt statt

INFORMATION-

SUMFANG Einfalt -
A Informationsumfang (kurz, mittel, lang, Slogan + kurzer Text) S
A Hinweis auf zuséatzliche Informationen (QRCode Ritter e
Webseite, QRCode Infos vom WWF, Angabe Ritter Webseite) e
ZUSATZLICHE ohne Hinweis websele E [=] Besuchen Sie uns unter

15
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Beispiele fir Produktwahl BloVal *’

Welches Produkt wirden Sie kaufen? Welches Plakat spricht Sie am meisten an?
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